RESUMEN DE LEYES PRESENTADAS

LEY DE CREACION DEL SISTEMA DE MEDIOS PUBLICOS BONAERENSES

Se crea el Sistema de Medios Publicos Bonaerense, el cual tendra a su cargo “la administracion,
operacion, desarrollo y explotacion de los medios de comunicacion publicos, radiales, televisivos,
digitales, graficos y de agencia de noticias de la Provincia de Buenos Aires” (existentes, como
Radio Provincia, o de futura creacion, como la Television Publica Bonaerense, la Agencia de
Noticias Bonaerense, el Diario Bonaerense).

Se constituye como un organismo autdbnomo y autarquico, con capacidad para actuar judicialmente,
y estara dirigido por un Directorio con representacion del Ejecutivo, el Legislativo y del Consejo
Consultivo de Medios.

Este Gltimo, con funciones de asesoramiento y control del Directorio, estara compuesto por
representantes de las carreras de comunicacion, los sindicatos, organismos de derechos humanos,
del colectivo LGTTBIQ, de organismos de defensa de los derechos de nifias y adolescentes, entre
otros.

La programacion de los medios incluidos en el SMPB debera ser plural, garantizar el derecho de la
ciudadania al acceso a la informacion, promover la educacién y la cultura, garantizar contenidos
para nifios, nifias y jovenes, etc.

Por otra parte, se crea la Defensoria del Publico, que tendra a su cargo canalizar las consultas y
reclamos del publico del Sistema de Medios Publicos Bonaerense, promover el derecho humano a la
comunicacion y contribuir a la formacion de la ciudadania comunicacional, representando,
asesorando y defendiendo los intereses del Pablico y realizar recomendaciones publicas al
Directorio y al Consejo Consultivo del Sistema de Medios Publicos Bonaerense para su mejor
funcionamiento, entre otras funciones.

LEY DE FOMENTO AMEDIOS COMUNITARIOS

Es una iniciativa que busca “la estructuracion de medidas de fomento tendientes a desarrollar,
fortalecer y asegurar la sostenibilidad de los medios de comunicacién comunitaria y productoras
comunitarias que desarrollen sus actividades en el ambito de la Provincia de Buenos Aires”.

Alcanza a radios, canales de TV, productoras y medios graficos (digitales o impresos) comunitarios,
es decir, organizaciones sociales sin fines de lucro cuya “caracteristica fundamental es la
participacién de la comunidad tanto en la propiedad del medio, como en la programacion,
administracién, operacion, financiamiento y evaluacién de sus contenidos”. Estos deberan
inscribirse en un Registro que los habilitara a acceder a los beneficios establecidos en la ley.

El principal eje del fomento es la constitucién de un Fondo concursable de $30 millones (que se
actualizara anualmente segun el incremento promedio del gasto total en cada Presupuesto). Las
lineas de cada concurso, como asi también los jurados, seran seleccionados por un Consejo Asesor
cuya integracion sera plural y ampliamente representativa del sector de la comunicacion
comunitaria.

Paralelamente, el proyecto establece que los medios inscriptos en el Registro accedan a la tarifa
social de los servicios publicos provinciales e insta al Banco Provincia a conceder créditos
subsidiados al sector, entre otras medidas de estimulo.



LEY DE REGULACION DE LA PUBLICIDAD OFICIAL

Se regula la produccion, contratacion, distribucién y control de la Publicidad Oficial de los poderes
Ejecutivo, Legislativo y Judicial, organismos de la constitucion, empresas con participacion estatal y
fondos fiduciarios.

Recogiendo los estandares internacionales sobre libertad de expresion y derecho a la comunicacion,
se establecen criterios basicos para asegurar la transparencia, equidad, eficiencia y eficacia en la
asignacion del gasto publico en materia de publicidad oficial.

El proyecto establece que la autoridad de aplicacion debera reunir los requisitos de comunicacion de
cada jurisdiccion y elaborar un Plan Anual, que debera ser aprobado junto con el presupuesto. Los
gastos contemplados en dicho Plan seran adjudicados por el mecanismo de contrataciones previsto
en la ley vigente, permitiendo la compra directa para casos de emergencia y hasta un maximo del
10% del total presupuestado para publicidad oficial (que nunca podra exceder el 0.5% del total del
presupuesto provincial).

Un Registro de Publicidad Oficial debera consignar la totalidad de los medios y agencias habilitados
para recibir pauta, los cuales deberan renovar anualmente su inscripcién, como asi también un
detalle de las campafias efectuadas, sus montos, los medios que las difundieron, etc.

La equidad y la no discriminacion son establecidos como criterios para la asignacion de publicidad,
como asi también la pertinencia del medio, su alcance, zona geografica, etc. Se destaca
especialmente la participacion de medios locales y comunitarios.

Se crea una comisién bicameral para llevar adelante un control periddico del accionar de la
autoridad de aplicacion.

LEY DE REGULACION DEL DERECHO ARECTIFICACION O RESPUESTA

Proyecto de Ley que establece el derecho a rectificacion o respuesta de toda persona que haya sido
nombrada, aludida, identificada o individualizada y sobre la que se hubiese dado una informacion
inexacta o agraviante a través de cualquier medio de comunicacion.

En una relacion marcada por una fuerte asimetria de poder, como la que existe entre los grandes
medios de comunicacion y la mayoria de los/las ciudadanos/as, una persona se enfrenta hoy a serias
dificultades para solicitar la rectificacion de una informacion falsa o inexacta cuya publicacion
produjo una afectacién a su honra, dignidad o reputacion. El proyecto viene a responder, asi, a la
obligacion que tiene el Estado Argentino y cada una de sus provincias que lo conforman de
reglamentar el ejercicio del derecho de rectificacion o respuesta consagrado en los tratados
internacionales de derechos humanos que han sido incorporados a la Constitucién Nacional.

El proyecto establece el alcance del derecho de rectificacion en la provincia de Buenos Aires y para
poder ejercerlo define un procedimiento obligatorio ante el medio de comunicacion con cobertura
en el ambito de la Provincia de Buenos Aires que hubiese difundido la informacion, promoviendo
una instancia de resolucion de estos conflictos previa a su judicializacion.



